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| fendmeno del Iradiar
NI represonia
LR AINeTOZn crecds 1
U2 Pra a e ronomia
italiana, una industria cimen
lada en la calldad, la tradicion
y un profundo valor cultural

I'sta practica consiste en
utiizar nombres. simbolos
colores o refi nencias que v
can a ltalia para comercializar
ltnl1lli'lt#‘f- que carecen de un
gen peninsular o no stiguen los
mdtodos tradicionales.

A diferencia de la falsifica
cin directa, este fentmeno
suele ser legal pero engafioso,
ya que explota el prestigio del
“Made in Italy” para confundir
al consumidor sobre el origen
real del producto y perjudicar
a los productores legitimos.

La magnitud de este proble
ma es, ante todo, econtGmica
Segun estudios del Consorzio
Parmigiano Reggiano v la Ofi
cina de Propiedad Intelectual
de la Unién Europea (EUTPO),
el ltalion Sounding genera
pérdidas anuales superiores
a los 60.000 millones de euros
(aproximadamente $65.100 mi
llones). Esta cifra subraya un
desafio critico para la indus
tria agroalimentaria europea
vy la proteccion del patrimonio
gastrondomico.

El nesgo de la percepcion
engafiosa

En este contexto, Alberto Co-
lella, Embajador de Italia en
Costa Rica, enfatizod la grave-
dad de la situacion: “El Italian
Sounding no es un tema me-
nor ni una simple confusion
comercial. Es una practica
que afecta la transparencia del
mercado, debilita la confian-
za del consumidor y pone en
riesgo tradiciones que forman
parte del patrimonio cultural
de Italia y del mundo”™

Segiin el diplomatico, la
confusion se acenta fuera de
Europa, donde el pablico ticne
dificultades para distinguir 1as
certificaciones auténticas. El
uso de tipografias especificas,
los colores de la bandera ita
liana (# tricolore) e ImAgenes
sugerentes, sumado a precios
mas bajos, induce a los clien-
tes a comprar articulos que
carecen de los estandares de
calidad y origen de la genuina
gastronomia itallana.

Un ejemplo palpable en los
supermercados  costarmocen-
ses es la diferencia entre el
“Parmesano” vy el “Parmigia-
no Regriano”. Mientras que el
consumidor puede encontrar
frascos de queso rallado o cur
fas etiquetadas como “Par-
mesan” o “Tipo Parmesano”

producidos en Estados Unil
dos o Sudamérica y a menudo
con banderas italianas en su
empaque-, estos no cumplen
con los estrictos estandares
del Consorcio itallano

Fl auténtico Parmigiano
Regeiano DOP debe llevar
oblicatoriamente los sellos
EUropPeos la corteza L’.'!’llh'ldﬂ
con puntos, garantizando que
no contiene aditivos y que pro
viene exclusivamente de las

EL FINANCIERO |

Para combatir el talian Sounding talla y La Unidn Europea cuentan con tres sellos de certificacion que garantizan el origen y ¢l MEtndo. EMBAIAGA DE ITALIA

Negocios.
El marketing de
la confusion que asedia a

la industria de Italia

El fendmeno ‘Italian Sounding’ suele ser legal pero enganoso, ya que
explota el prestigio del “Made in Italy” para confundir al consumidor
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El embajador de [talla en Costa Rica, Alberto Colella, explico que el uso de los
colores de la bandera Rallana en algunos productos, sumado a predios mas
bajos, induce a los dientes de muchos pases a comprar articulos que carecen
de la calidad de la genuina gastronomia itallana. CoRTESIA

provincias de Parma, Reggo
Emilia, Modena o Mantua.

Blindaje mediante sellos
de autenticidad

Para combatir este mercado
oris. Jtalia y la Unién Europea
cuentan con tres sistemas de
certificacion rigurnosos que ga
rantizan el origen y el método

»DOP (Denominacion de
Origen Protegida): Todo el
proceso de produccion, trans-
formacion vy elaboracidon se
realiza en una zona geogrifica
especifica

» IGP (Indicacion Geogrifica
Protegida): Posee una calidad
o reputacion vinculada al lu-
gar de origen en al menos una

“El Italian
Sounding es

una practica

que afecta la
transparencia del
mercado, debilita
la confianza del
consumidory

pone en riesgo
tradiciones que
forman parte

del patrimonio
cultural de Italia y
del mundo”.

Alberto Colella
Embajador de talia en Costa Rica

de sus etapas
» STG (Especialidad Tradicio-
nal Garantizada): Protege més
todos de producciin y recetas
tradictionales, independiente
mente de la zona geografica.
Fstos sellos aseguran la
trazabilidad v el respeto por
las recetas que dan identidad
a productos emblemiticos
como el queso Parmigiano

Reggiano o el Prosciutto di
Parma.

Acciones en el mercado
costamicense
La Agencia [taliana de Comer-
cio (ITA) v la Embajada de
[talia colaboran actualmente
en Costa Rica para educar al
pablico v al sector comercial
El objetivo es fomentar el con
sumo informado v guiar a los
distribuidores en la implemen
tacion de buenas practicas de
etiquetado y exhibicion

Para el consumidor costa
mcense, la recomendacion es
clara: verificar siempre el em
Daque en busca de los sellos
DOP, IGP o STG, leer la etique-
ta completa para confirmar el
pais de produccion v descon
tiar de nombres que “suenan”
italianos, pero no indican un
ongen verificable. Asimismao,
se sugiere preferir importado-
res formales que garanticen la
legitimidad de las marcas.

ara profundizar en la

identificacion de estos sellos
y conocer a los importadores
autorizados en el pals, puede
visitar el portal especializado
itallaensumesacr. e




